Lube, 1o scudetto del fatturato

Macerata: numeri record per il Gruppo che produce cucine. Nuove aperture in Germania

di Andrea Scoppa
TREIA (Macerata)

Trenta nuovi negozi in tutto il mondo
nel primo semestre 2020 nonostante
Il lockdown, altre inaugurazioni dalla
seconda meta del mese di maggio e
per fine giugno 2020 le aperture di 15
nuovi store su tutto il territorio nazio-
nale. Il Gruppo Lube riparte con estre-
ma determinazione dopo il lungo
stop, iniziato in anticipo nell’azienda
di Treia per decisione, prudente e sag-
gia, dei suoi vertici. E adesso entra
nell’estate forte di numeri da record.

Il Gruppo Lube infatti chiude il 2019
con una crescita di fatturato che supe-
ra il 4% rispetto al 2018, vale a dire un
valore nominale complessivo di 205,3
milioni di euro con 53.300 cucine pro-
dotte nell'arco dell’anno. Cifre che
hanno portato al record di fatturato
nella storia della ditta di Passo di
Treia. Gruppo Lube destina al mercato
interno il 91% del fatturato con circa
188 milioni di euro e questo conferi-
sce all’azienda il titolo di primo produt-
tore in Italia, con una quota di merca-
to domestico del 10,9% (piu 5% rispet-
to al 2018). In particolare, interessanti

Fabio Giulianelli, ad del Gruppo Lube

le performance del marchio CREO Kit-
chens che chiude il 2019 con una va-
riazione del 16,7% di fatturato rispetto
all’anno precedente, confermandosi
come migliore brand per rapporto
qualita/prezzo anche nel 2019.

Continuano anche gli investimenti in-
dustriali e gli investimenti in comuni-

cazione nonche le aperture dei nuovi
store. Gruppo Lube e presente in cir-
ca 1.154 punti vendita nel mondo di
cui 933 solo in Italia, nel 2019 ne sono
stati inaugurati piu di 150.

Se lo store rimane al centro delle at-
tenzioni e la specializzazione il fattore
determinante per il successo, il merca-
to estero e cruciale nelle strategie
espansionistiche. Con 16,6 milioni di
fatturato nel 2019 e oltre 220 nuove
aperture (le prossime in Germania), an-
che per l’anno in corso, Lube progetta
di allargare il proprio bacino di utenza
internazionale. La ripartenza, dopo |
due mesi di stop forzato di marzo ed
aprile, e all'insegna della voglia di
mantenere il Gruppo ai livelli del 2019
e dell’inizio del 2020. L'azienda era re-
duce da anni di forte crescita e di im-
portanti affermazioni che |'avevano
portata alla |leadership del settore,
I'obiettivo e di rimanere sugli stessi
standard. Tutti sono consapevoli delle
difficolta che si potrebbero incontrare
nel cammino ma, nel quartier genera-
le di Treia, c’e la certezza che i recenti
investimenti e le scelte strategiche fat-
te saranno fattori determinanti ed an-
cora vincenti.
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