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Partila come laboratorio di provincia tra le colline marchigiane, ogei Lube ¢ una delle principali realta
imprenditoriali del settore con 500 store monomarca aperti in Italia

La cucina, una ricetta ragionata

di LETIZIA RITTATORE VONWILLER

na bella cucina oggi e
l I quasi un must. Non viene
pil nascosta, anzi, alla
stregua di un dipinto, di-
venta parte del living e viene esibi-
ta. Molti di coloro che durante la
pandemia hanno cominciato a de-
dicarsi ai fornelli con piu impegno,
ora la vogliono piu elegante e tec-

nologica. Questa rivoluzione ha fa-
vorito tutto il settore arredo e nu-
merose aziende ne hanno benefi-
ciato. A segnare un segno piu e il
Gruppo Lube, con circa 248 milioni
di euro di fatturato nel 2021 e un
incremento del 24% sul 2020. Un
successo lungo oltre 50 anni del-
l'azienda di Treia, nata nel 1956, che
unisce le prime sillabe dei nomi dei
due soci fondatori Luciano Sileoni e
Benito Raponi.

«Ci ha anche ripagati la strategia
dello store monomarca che permet-
te una crescita organica e costante.
Finora in Italia ne abbiamo aperti
500, ma continuiamo. Abbiamo
escluso i negozi generalisti perché

vogliamo fornire piu qualita ai
clienti che si sentono rassicurati dal
marchio. La cura nei servizi, dal-
I'inizio alla fine del percorso, par-
tendo dalla progettazione per arri-
vare alla massima professionalita
nel montaggio é alla base della no-

stra offerta», dichiara Fabio Giulia-
nelli, Ad di Lube, che non nega
qualche preoccupazione per il futu-
ro, dovuta al conflitto in Ucraina.
Partita come laboratorio di pro-
vincia, in mezzo alle colline intorno
a Macerata, oggi Lube e una delle

principali realta imprenditoriali ita-
liane per la progettazione e la rea-
lizzazione delle cucine. In questi
anni il gruppo, che ha aggiunto allo
storico marchio Cucine Lube il
brand Creo Kitchens, dedicato a chi
cerca qualita e convenienza, oggi
conta piu di 650 dipendenti e nego-
zi monomarca in oltre 76 Paesi nel
mondo. Guadagnandosi la leader-
ship italiana nel settore. «Siamo la
prima tra le aziende specializzate e
la prima come numero di cucine
prodotte ogni anno», dichiara con
orgoglio Giulianelli. Grazie a una
filosofia che prevede attenzione per
funzionalita, innovazione ed ele-
ganza, come il modello Oltre desi-
gn, solida e leggera nello stesso
tempo. Senza dimenticare il rispet-
to per 'ambiente con la certificazio-

ne Greenguard Gold che assicura
conformita agli standard piu rigo-
rosi in termini di livelli di emissioni
chimiche (Cov).

Al Salone del Mobile, il Gruppo
Lube arriva con molte novita, tra
cui il modello Unica di Cucina Lu-
be. Toni e modi sobri, proporzioni
equilibrate con basi e colonne in
pietra fulvus, pensili e isola color
écru e una particolarita: «Abbiamo
deciso di aumentare le profondita
delle basi e dei pensili, anche su
richiesta dei mercati stranieri, per
dare piu spazio agli elettrodomesti-
¢i — conclude Giulianelli — ma
offriamo nello stesso tempo una
personalizzazione, grazie alla nostra
falegnameria interna, di misure e
finiture, mixando i materiali, come
il legno e il laccato. Per questo il
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compito del venditore sara di aiuta-
re a creare qualcosa di unico». Creo
Kitchens presenta Contempo nella
versione Neck, dalla sfumatura az-
zurro ottanio, che rievoca la tradi-

zione in chiave contemporanea.
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Per il modello Oltre
design Cucina Lube
ha scelto di unire
il rovere Madera
termocotto e l'alluminio
al metallo liquido
ossidato rame delle ante

Modello Unica di Cucina Lube con basi e colonne
in pietra fulvus, pensili e isola color écru

«Per
dare piu

spazio agli

elettrodomestici
e organizzare meglio
il lavoro abbiamo
aumentato la

profondita di basi

e pensili»

La cucina Contempo Creo Kitchens nella versione
Neck, dalla sfumatura azzurro ottanio



